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Текст: Александр Котляров

Рынок ноутбуков
и мониторов:
тренды и технологии

Мировой рынок 
ноутбуков

Представители ведущих мировых 
компаний-производителей ноутбу
ков отмечают интенсивный рост 
указанного сегмента рынка во всем 
мире. Руководитель отдела марке-
тинговых коммуникаций Samsung 
Electronics Rus Company Юрий Пу-
стовойт отмечает: «Рынок США и Ев-
ропы растет высокими темпами бла-
годаря успешному сотрудничеству 
производителей ноутбуков и опера-
торов мобильной связи, которые од-
новременно являются и крупнейши-
ми провайдерами Интернет. Схема 
такова: ноутбуки и, в большей степе-
ни, нетбуки со встроенными модуля-
ми 3G или 4G достаются покупателям 
бесплатно, тогда как они заключают 
долгосрочный договор на пользо-
вание Интернет, в результате посте-

пенно окупая и тариф провайдера, и 
стоимость самого устройства. Такая 
бизнес-модель является стимулом 
для развития отрасли, однако в Рос-
сии она  пока не применяется в силу 
ограничений законодательства». 

Менеджер по маркетингу ком-
пании ViewSonic в России Мария 
Соловьева комментирует: «Рынок 
ноутбуков очень динамично раз-
вивается как в США и Азии, так и в 
России. Опережающий рост спроса 
именно на мобильные персональные 
компьютеры — это характерная тен-
денция для современного рынка ком-
пьютеров во всем мире. А специфика 
того или иного региона проявляется, 
как только мы начинаем обсуждать 
определенные ценовые и модель-
ные сегменты. Например, можно от-
метить, что сегмент нетбуков в 2009 
году показал стремительный рост 
(особенно стремительный, учитывая, 
что происходил он на фоне падения 
продаж во всех прочих сегментах) 
именно в России, а также во многих 
странах Азии, например, в Китае. А в 
США этот сегмент не так популярен. 
Это связано с очень высокой чув-
ствительностью к цене, характерной 
для российского рынка. Поэтому, на 
«раскручивание» новых, перспектив-
ных с точки зрения технологии, сег-
ментов (таких, например, как сверх-
тонкие ноутбуки на платформе ULV) 
в России уходит больше времени 
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Рынок компьютеров всегда был и остается 
площадкой для баталий производителей со-
временных технологичных устройств. Отличи-
тельные особенности этого рынка – высокая 
интенсивность его развития и непрерывное об-
новление предложения в борьбе за внимание по-
требителя. Эти особенности наиболее ярко про-
являются в сегменте ноутбуков, который сегодня 
заметно доминирует и меняет общую картину на 
компьютерном рынке. О тенденциях развития, 
новинках и перспективах на рынке ноутбуков и 
мониторов нашему изданию рассказали произ-
водители и дистрибьютеры.
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— заметный рост спроса всегда бу-
дет связан со снижением стоимости 
новой технологии. Хотя нельзя сбра-
сывать со счетов и фактор логистики. 
Поскольку практически все произ-
водство ноутбуков сосредоточено в 
Юго-Восточной Азии, то новые мо-
дели, в первую очередь, появляются 
именно на азиатских рынках».

Руководитель отдела продукт-
менеджеров по компьютерной 
технике компьютерной фирмы РЕТ 
Максим Макаров говорит: «Общая 
тенденция развития рынка состоит 
в увеличении количества ноутбуков 
по отношению к стационарным ПК. 
Ноутбуки становятся более мощными 
и приближаются по производитель-
ности к обычным компьютерам. В то 
же время они компактнее, удобнее 
на рабочем месте. В США ноутбуки 
заняли 50 процентов компьютерного 
рынка. Россия, очевидно, тоже к это-
му придет к 2012 году».

Эксперты сходны во мнении, что 
мировые рынки ноутбуков стабильно 
растут, вытесняя стационарные пер-
сональные компьютеры и отыгрывая 
у них значительную долю. 

Динамика российского 
рынка ноутбуков

Говоря о динамике рынка за пери-
од 2008-2009 гг., одни указывают на 
незначительный спад рынка в 2009 
году по сравнению с кризисным 2008 
годом, другие, наоборот, отмечают 
незначительный рост. В целом су-
щественных изменений в динамике 
рынка ноутбуков не наблюдается. 
При этом эксперты единогласно ука-
зывают на интенсивный рост сегмен-
та нетбуков, которые появились на 
рынке в 2008 году и завоевали свою 
долю в 2009. Была отмечена тенден-
ция перехода пользователей со ста-
ционарных компьютеров на мобиль-
ные ноутбуки и сокращения рынка 
стационарных ПК.

Юрий Пустовойт (Samsung 
Electronics Rus Company) отме-
тил незначительное падение в 2009 
году и рост рынка поквартально: «В 
2009 году рынок ноутбуков остался 
на уровне предыдущего, кризисно-
го 2008 года. Небольшое падение 
составило всего 3%. Однако это по-
казатель за год в целом. Если же 
анализировать динамику рынка по 
кварталам, то, начиная с 3 квартала 
2009 года, наблюдается поступатель-
ный рост. 

Мария Соловьева (компания 
ViewSonic): «Российский рынок но-
утбуков в 2009 году показал падение 
по сравнению с 2008 годом. Инте-
ресно отметить, что единственным 
сегментом на IТ-рынке, показавшим 
в 2009 году рост, стал сегмент нетбу-
ков. Ценовой фактор мы уже отмеча-
ли — самое недорогое предложение 
на рынке ПК (хотя и с ограниченной 
производительностью, но, все-таки, 
это полноценный компьютер, со 

вполне достаточным функциона-
лом для многих задач). Кроме того, 
это совсем новый сегмент, который 
только-только начал выходить на ры-
нок во второй половине 2008 года, 
что тоже является объяснением по-
ложительной динамики 2009 по срав-
нению с 2008».

Максим Макаров (компьютер-
ная фирма РЕТ): «Из-за появления 
и активного продвижения нетбуков 
сегмент ноутбуков несколько из-
менился. На рынке ноутбуков от-
мечается не столь стремительный 
рост, который прогнозировался в 
2009 году. В целом рост есть, и он 
явно опережает общий рост рынка 
IT. Причина роста в том, что боль-
шинство пользователей переходит 
на ноутбуки и прекращает покупать 
компьютеры. В продажах компьюте-
ров наблюдается очевидный спад, 
за счет которого растут продажи но-
утбуков. К тому же те, у кого уже есть 
компьютеры, второй ПК покупают 
неохотно, а ноутбук приобретают с 
большим удовольствием, поскольку 
он удобен, практичен и мобилен».

Менеджер отдела оргтехники 
компании «Самсон» Алексей Яков-
лев также указал на рост по итогам 4 
квартала 2009 года: «По данным IDC, 
за 4-й квартал 2009 года российский 
рынок ноутбуков вырос в 2,5 раза по 
сравнению с аналогичным периодом 
2008 года и достиг количества 1,55 
млн. штук. Рост объясняется тем, что 
все больше пользователей перехо-
дят со стационарных персональных 
компьютеров на мобильные».

Эксперты обратили внимание на 
некоторые нюансы рынка ноутбуков 
относительно различных каналов 
сбыта. Лидером по-прежнему оста-
ется розница. Оптовый канал также 
имеет неплохие показатели. Корпо-
ративный канал несколько сдал по-
зиции.
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Мария Соловьева (компания 
ViewSonic) охарактеризовала си-
туацию так: «В наибольшей степени 
в 2009 году «просел» корпоративный 
сектор – за счет существенного сни-
жения бюджетов, выделяемых на го-
сударственные закупки. Розничный 
сектор, представленный большим 
федеральным ретейлом, чувство-
вал себя вполне неплохо, особенно 
во второй половине года. Оптовый 
сегмент сам по себе является не 
потребителем, а «промежуточным» 
звеном к корпоративному сегменту и 
рознице, поэтому во многом отража-
ет общие тенденции. В целом можно 
сказать, что канал был осторожен 
в закупках, но на протяжении всего 
2009 года ощущалась положительная 
динамика».

Максим Макаров (компьютер-
ная фирма РЕТ) отметил положи-
тельную динамику в розничном кана-
ле сбыта: «Динамика каналов сбыта 
в целом осталась неизменной. Круп-
ные корпоративные госструктуры по-
прежнему не покупают ноутбуки. Ма-
лый бизнес уже давно распробовал 
замену компьютеров на рабочих ме-
стах недорогими ноутбуками. Основ-
ной потребитель ноутбуков — это 
частный сектор, который продолжает 
стабильно расти».

Алексей Яковлев (компания 
«Самсон») прокомментировал: «По 
данным за 2009 девятый год, наи-
большее количество продаж наблю-
далось в оптовом канале сбыта». 

Основные игроки
Эксперты единогласны в том, что 

на российском рынке присутствуют 
практически все основные произво-
дители ноутбуков. Среди наиболее за-
метных они назвали Acer, Asus, Hewlett 
Packard, Samsung, Lenovo и Sony. 

Алексей Яковлев (компания 
«Самсон») отметил: «Asus и Acer 
являются лидерами российского 
рынка. В ассортименте этих произ-
водителей представлены ноутбуки 
всех типов: от нетбуков до ноутбуков, 
которые могут стать заменой ста-
ционарному компьютеру. Их сово-
купная доля на рынке составляет по-
рядка 50%. На третьем месте Hewlett 
Packard, которая на российском рын-

ке очень хорошо представлена ас-
сортиментом ноутбуков для бизнеса. 
Ее доля рынка составляет порядка 
20%. Замыкает четверку компания 
Samsung, которая занимает порядка 
18% рынка».

Максим Макаров (компьютер-
ная фирма РЕТ) охарактеризовал 
ситуацию так: «В нашем ассорти-
менте по количеству продаж по ито-
гам 2009 года лидирует Asus, на вто-
ром месте Acer, за ними идут Hewlett 
Packard, Samsung, Toshiba и Sony. 
Asus характеризуется оптимальным 
соотношением цены и качества, хо-
рошо налаженной сетью сбыта, хо-
рошей поддержкой партнеров, чет-
ко организованным сервисом. Acer 
и Samsung предлагают продукцию 
по наиболее выгодной цене. Hewlett 
Packard хорошо известна в корпора-
тивных кругах и удерживается за счет 
бизнес-сегмента. 

По итогам первого квартала 2010 
года Hewlett Packard, очевидно, пока-
жет неплохие результаты, поскольку 
ее продукция была в течение этого 
периода хорошо доступна. Lenovo 
упрочила свое положение на рынке. 
Samsung и Acer в первом квартале 
2010 года, очевидно, потеряют долю 
рынка, поскольку были плохо до-
ступны. Сдала позиции и Toshiba. В 
2010 году компания Sony серьезно 
вклинилась в пятерку лидеров рынка, 
представив целый ряд новых серий 
производительных ноутбуков по кон-
курентной цене».

Эксперты отметили, что про-
изводства ноутбуков в России, к 
сожалению, не существует. При-
сутствует то, что называется «от-
верточной сборкой»: с заводов 
Тайваня и Китая в Россию привозят 
компоненты, из которых собирают 
ноутбуки. Компоненты для сборки 
производят на тех же заводах, что и 
компоненты для мировых вендеров. 
Но понятие российской сборки из-
начально подразумевало в лучшем 
случае установку памяти и жесткого 
диска. Платформы в Россию посту-
пают от производителя в готовом 
виде. Поэтому по техническим ха-
рактеристикам ноутбуки, собран-
ные в России, ничем не отличаются 
от моделей импортной сборки. При 
этом эксперты не берутся оценить 
качество такой продукции. Доля но-
утбуков российской сборки на рын-
ке практически незаметна. 

Сегменты рынка 
и конкуренция

С определенной долей условности 
эксперты выделяют ряд сегментов, 
поскольку единой классификации не 
существует. При этом нетбуки рас-
сматриваются как один из сегментов 
рынка ноутбуков. 

Мария Соловьева (компания 
ViewSonic) характеризует диффе-
ренциацию рынка следующим об-
разом: «Сегмент «Нетбук»: размер 
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экрана 10 дюймов, самая простая 
комплектация, дающая возможность 
работы в офисных приложениях. Ми-
нимальный вес. Минимальная цена. 
Максимальная мобильность. 

Сегмент «Ноутбук начального уров-
ня»: размер экрана 12-14 дюймов, 
«базовая» производительность для 
решения основных задач офисных 
приложений и просмотра видео. 
Ориентирован на мобильность и 
бюджетность по цене. 

Сегмент «Офисный ноутбук»: раз-
мер экрана 15 дюймов, достаточная 
производительность для решения 
любых задач офисных приложений, а 
также для просмотра видео и файлов 
с изображениями. В большей степе-
ни ориентирован на стационарное 
использование, представляет собой 
фактическую замену офисного дес-
ктопа. Размер экрана 15 дюймов, до-
статочно комфортен для длительной 
работы, но при этом вполне разумен 
и при необходимости использо-
вать ноутбук в качестве мобильного 
устройства. Бюджетное ценовое ре-
шение.

Сегмент «Бизнес-ноутбук» (ультра-
тонкие ULV-ноутбуки): верный спутник 
на переговорах и в командировках, 
размер экрана 13 дюймов. Легкие, 
компактные, стильные ноутбуки, име-
ющие самую современную технологи-
ческую базу, как правило, встроенный 
оптический привод и максимальное 
время автономной работы за счет 
использования энергосберегающих 
технологий. Цена соответствует «про-
двинутой» комплектации. 

Сегмент «Игровые ноутбуки»: ши-
рокоформатный экран 15-17 дюймов, 
самые мощные графическая плата 
и процессор, обязательно встроен-
ный DVD-RW привод, возможность 
запуска «тяжелых» игр (на наиболее 
продвинутых моделях даже в форма-
те 3D), воспроизведение HD-видео. 
Цена соответствует комплектации.

Вполне можно выделить также 
определенные подсегменты. Напри-
мер, взяв «ноутбук начального уров-
ня» и несколько увеличив его про-
изводительность, можно получить 
модели, которые иногда выделяют в 
сегмент «универсальных».

«Игровые модели» иногда пози-
ционируются как «мультимедийные», 
что вполне обосновано, поскольку 
помимо игровых приложений такие 
ноутбуки могут использоваться в ка-
честве мультимедийного центра раз-
влечений. 

Основной спрос сосредоточен на 
бюджетных, универсальных ноутбу-
ках — именно в этих сегментах пред-
ставлено максимальное количество 
моделей. В них наблюдается самая 
жесткая конкуренция».

Алексей Яковлев (компания 
«Самсон») выделил несколько типов  
ноутбуков: «Ультрамобильные и нет-
буки. Этот тип отражает саму концеп-
цию ноутбуков — мобильность. Их 
отличительные параметры — малые 

размеры, малый вес, отсутствие при-
вода для компакт-дисков, стоимость 
до 18-20 тысяч рублей. В связи с бы-
стрым развитием отрасли и техни-
ческого прогресса ноутбуки с диаго-
налью экрана 14 дюймов перешли в 
разряд ультрамобильных.

Эконом-класс. Такие модели мож-
но назвать ноутбуками «для всех» 
или «офисными ноутбуками». Это 
полноценный ноутбук, оснащенный 
всем необходимым, с не очень мощ-
ным процессором, весом 3 – 3,5 кг, 
стоимостью 22-28 тысяч рублей, со 
встроенным видео и диагональю 
дисплея от 15 дюймов.

Бизнес-класс. Эти ноутбуки — не-
кий симбиоз ультрамобильных мо-
делей и ноутбуков эконом-класса. От 
ультрамобильных этот тип ноутбуков 
взял малые размеры и вес, а также 
хорошее время автономной работы. 
От эконом-класса — полноценную 
оснащенность. Это тонкие и легкие 
модели с более мощным в сравнении 
с моделями эконом-класса процес-
сором и большим временем авто-
номной работы.

Мультимедийные ноутбуки. Это 
мощные и крупные ноутбуки, кото-
рые используют в качестве замены 
настольного компьютера. Они име-
ют диагональ экрана от 15 до 18 
дюймов, мощный процессор, дис-
кретную видеокарту (иногда не одну) 
с видеопамятью от 512 мегабайт до 
1 гигабайта, низкое время автоном-
ной работы (до 1,5 часов), большой 
вес и высокую цену (от 30-40 тысяч 
и более).

Наибольшая конкуренция отмеча-
ется в сегменте ноутбуков эконом-
класса (ноутбуков для всех) и мини-
ноутбуков (с диагональю экрана до 
14 дюймов). Эти модели имеют от-
носительно невысокую цену, функ-
циональны и им можно найти при-
менение практически в любой сфере 
деятельности».

Максим Макаров (компьютерная 
фирма РЕТ) проводит сегментацию 
рынка ноутбуков так: «Основной сег-
мент 600 долларов — ноутбуки для 
оборудования рабочего места. Это 
безусловные лидеры продаж. Такие 
модели оснащены слабым процес-
сором, 1-2 Гб оперативной памяти, 
жестким диском небольшого объема. 
Дискретное видео в них отсутствует. 
Это максимально упрощенные ноут-
буки, которые очень хорошо прода-
ются в корпоративном канале.

Сегмент от 650 до 750 долларов 
— ноутбуки с двухъядерным процес-
сором, с 2 и более гигабайтами опе-
ративной памяти, с объемом жест-
кого диска 250 Гб, с операционной 
системой в комплекте. Такие модели 
популярны среди домашних пользо-
вателей, студентов, бизнесменов, 
поскольку производительность этих 
ноутбуков уже достаточна, а цена 
еще не столь высока. При этом от-
сутствуют жесткие требования к ком-
пактности и легкости.
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Сегмент от 750 до 900 долларов — 
ноутбуки с дискретным видео. Они 
популярны среди домашних пользо-
вателей, студентов, поскольку на них 
можно играть в компьютерные игры, 
воспроизводить медиа-контент, под-
ключая ноутбук к телевизору. Такие 
модели имеют современный интер-
фейс типа DVI HDMI.

Существует также сегмент супер-
производительных ноутбуков, но на 
российском рынке он практически не 
представлен, поскольку из-за осо-
бенностей таможенного законода-
тельства такие модели стоят необо-
снованно дорого.

Дорогой бизнес-сегмент легких, 
компактных, высокопроизводитель-
ных ноутбуков с диагональю 12-13 
дюймов. Основным потребителем 
этого сегмента являются госструкту-
ры, чиновники и бизнесмены.

Сегмент нетбуков 300-400 дол-
ларов. Нетбуки удобны для пользо-
вателей Интернета, для студентов, 
для тех, кто ездит в командировки. 
По итогам 2009 года с определен-
ной степенью уверенности можно 
утверждать, что потребители почув-
ствовали некоторый дискомфорт ис-
пользования нетбуков из-за их низ-
кой производительности. В связи с 
этим с конца 2009 года в сегменте 
нетбуков наблюдается умощнение 
процессоров с низким энергопотре-
блением и некоторое расшатывание 
этого сегмента. Основная тенденция 
здесь — рост производительности 
при незначительном росте цены. Из 
дешевого сегмента 300-350 долла-
ров практически все стараются уйти, 
но, возможно, во второй половине 
2010 года многие в него вернутся.

Наиболее сильная конкуренция 
наблюдается в сегменте нетбуков 
стоимостью 300-350 долларов. В 
прошлом году практически каждый 
производитель пытался в нем закре-
питься, поэтому наблюдалась жест-
кая борьба по цене. Многие пред-
лагали свою продукцию довольно 
дешево. С середины 2009 года все 
производители стали постепенно 
выводить из ассортимента дешевые 
модели, а новые практически с теми 
же параметрами стали стоить доро-
же. Конкуренция сместилась в более 
дорогой сегмент.

В сегменте ноутбуков с процессо-
рами Celeron стоимостью 500-600 
долларов в 2009 году была не очень 
активная конкуренция из-за некото-
рого дефицита комплектующих. Про-
изводители не стремились обеспе-
чить в достатке этот сегмент. 

Жесткая конкуренция отмечается в 
сегменте ноутбуков с двухъядерным 
процессором, с 2-3 гигабайтами опе-
ративной памяти, с объемом жестко-
го диска 250-300 Гб. Производители, 
понимая, что это самый перспектив-
ный сегмент, пытались занять в нем 
долю рынка, несмотря на то, что был 
дефицит в комплектующих, из кото-

рых собирают ноутбуки. В этом сег-
менте выпускали массовые модели, 
пытались конкурировать по цене и 
продавать огромное количество про-
дукции. По сравнению с сегментами 
«Нетбуки», «Celeron» и «Ноутбуки с 
двухъядерными процессорами» про-
дажи в остальных сегментах были не-
значительны».

Общий тренд на рынке ноутбуков 
таков: спрос на небольшие и легкие 
ноутбуки с диагональю экрана до 15 
дюймов и продолжительным вре-
менем автономной работы (до 8-10 
часов).

Если говорить о недорогом сег-
менте, большинство пользователей 
не хочет покупать ноутбуки со сла-
быми процессорами типа Celeron. 
Предпочтения отданы моделям с 
полноценным двухъядерным про-
цессором, с объемом оперативной 
памяти не менее 2 Гб, с объемом 
жесткого диска не менее 250 Гб, 
с пишущим приводом, наличием 
bluetooth и Wi-Fi. Для подключения 
внешних устройств обязательно на-
личие разъема HDMI. Это позволя-
ет использовать ноутбук в качестве 
медиа-плеера. Для большинства 
пользователей обязательно нали-
чие двухъядерного процессора Intel 
Core. Процессор Celeron покупате-
лей уже отпугивает. AMD потеряла 
долю рынка, но, поскольку ее плат-
форма дешевле платформы Intel, 
AMD в 2010 году должна слегка оты-
грать свои позиции.

Наиболее перспективны 15-дюймо
вые ноутбуки с процессорами Intel 
Core i3 330. Они со временем заменят 
двухъядерные процессоры без видео 
и с видео. Пока больших продаж та-
ких моделей нет, поскольку рынок 
ими еще не насыщен.

Тенденции и новинки 
рынка ноутбуков

Эксперты отмечают, что 1 квартал 
2010 года ознаменовался множе-
ством новинок, которые предложили 
производители. Наиболее заметные 
из них — процессоры Intel Core i3, i5 
со встроенным в ядро процессора 
графическим ядром и новая плат-
форма Intel Atom N450. Рынок не так 
резонансно воспринимает выход но-

вых графических чипов nVidia, смену 
чипсетов от AMD, как появление но-
вых процессоров от Intel.  

Во-вторых, отмечается применение 
в ноутбуках гибридных технологий, 
например, двух видеокарт: встроен-
ной и дискретной. Встроенная видео-
карта применяется в том случае, ког-
да нет больших нагрузок и работы с 
мультимедиа. Дискретная видеокарта 
используется, когда необходимо за-
действовать дополнительные ресур-
сы для работы с графикой. 

В-третьих, сильна тенденция к 
уменьшению размеров и веса ноут-
бука. Ожидается, что ноутбуки станут 
легче за счет того, что классические 
жесткие диски будут постепенно за-
менять легкими SSD-носителями. Но 
это во многом перспектива будуще-
го, поскольку подобные ноутбуки для 
потребителя пока слишком дороги.

В-четвертых, новшеством ста-
ло применение в ноутбуках новых 
графических адаптеров фирмы ATI 
пятого поколения, которые более 
производительны, чем предыдущее 
поколение, но при этом менее энер-
гоемки. 

Эксперты отмечают, что россий-
ский рынок не полностью насыщен 
ноутбуками, которые можно отнести 
к классу игровых. Высокопроизво-
дительное видео до сих пор очень 

Распределение долей рынка среди произ-
водителей ноутбуков на 1 квартал 2010 г.
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дорогое. Многие производители это 
давно поняли и уже планируют выво-
дить на рынок новые недорогие ви-
деочипсеты.

Максим Макаров (компьютер-
ная фирма РЕТ) отметил тенден-
цию сближения сегмента нетбуков 
с сегментом недорогих ноутбуков: 
«Нетбуки за период 2008-2009 годов 
отвоевали 10-15 процентов рынка 
дешевых ноутбуков, поскольку те, кто 
пользовался компактными и произ-
водительными решениями, даже не 
смотрели в сторону нетбуков. Нетбуки 
привели некоторое количество новых 
пользователей, которые не помышля-
ли об их покупке. Они стоили 300-350 
долларов, и многие их купили просто 
из-за низкой цены. В 2010 году нет-
буки, очевидно, продолжат расти 
пропорционально рынку в целом, но 
перестанут отыгрывать долю у ноут-
буков. Последние становятся более 
производительными и более деше-
выми. С другой стороны, растет про-
изводительность и цена нетбуков. В 
них появились новые более произво-
дительные процессоры N 450, больше 
оперативной памяти, больше объем 
жесткого диска. На рынке представ-
лено множество моделей на базе ОС 
Windows 7, которая работает гораздо 
быстрее. Сегменты ноутбуков и нет-
буков идут по пути сближения. Кон-
цепция низкопроизводительных нет
буков, очевидно, себя уже изжила, 
оказалось, что это не очень удобно и 
не вполне комфортно».

Тем не менее, эксперты отмеча-
ют, что сегмент нетбуков останется 
по-прежнему привлекательным и 
продолжит рост. Юрий Пустовойт 
(Samsung Electronics Rus Company) 
отметил: «Сегмент нетбуков выде-
лился из категории ноутбуков в 2008 
году. Основной его рост пришелся на 
2009 год. Это формирующийся, ди-
намичный и перспективный сегмент 
рынка. Его развитие связано не толь-
ко с текущей экономической ситуаци-
ей в стране и мире: на фоне снижения 
общего покупательского спроса, нет-
буки представляются более доступ-
ными, чем ноутбуки. Необходимость 
оставаться постоянно «на связи» уве-
личивает покупательский спрос на 
портативные мобильные устройства, 
позволяющие с большим удобством 
оставаться on-line продолжительное 
время. Кроме этого, сегодня рынок 
насыщен мощными и дорогими мо-
делями ноутбуков, функциональные 
возможности которых зачастую оста-
вались не использованными в полной 
мере. В свою очередь, нетбук может 
служить в качестве альтернативы – 
вторым компьютером для семьи или 
для бизнесмена, часто бывающего 
в командировках, а также стать пер-
вым доступным компьютером для 
ребенка. В этом сегменте сейчас до-
стигнут уровень технологического 
прогресса, при котором можно со-
вершенствовать технические харак-

теристики устройств, делая данный 
сегмент более сбалансированным».

Мария Соловьева (компания 
ViewSonic) комментирует: «Не стоит 
говорить о том, что нетбуки являют-
ся конкурентами именно ноутбуков. 
Скорее они расширяют круг потен-
циальных потребителей мобильных 
ПК. В пользу этого решения делают 
выбор люди, которые, например, не 
планировали приобретать именно 
мобильный ПК или вовсе планирова-
ли отложить покупку «до лучших вре-
мен». А для кого-то хорошее ценовое 
предложение на приемлемый функ-
ционал стало стимулом для покупки 
второго компьютера».

Очевидно, что нетбуки перестанут 
отвоевывать долю рынка у дешевых 
ноутбуков и продолжат расти. При 
этом их производительность суще-
ственно увеличится.

В 2010 году в пятерку лидеров на 
рынке производителей ноутбуков 
активно вошла компания Sony. Она 
представила новые серии ноутбуков 
Vaio X, которая оказалась для рос-
сийского рынка слишком дорогой, и 
Vaio E на процессорах нового поколе-
ния Intel Coire i3, Core i5 – одну из луч-
ших на рынке по производительности 
и качеству. 

Sony анонсировала уникальный но-
утбук Vaio Z, который при диагонали 
13 дюймов имеет Full HD разреше-
ние и SSD-носитель объемом 256 Гб. 
Для бизнес-сегмента такие ноутбуки 
очень привлекательны. Стоимость 
модели более 110 тысяч рублей в 
рознице. Максим Макаров (ком-
пьютерная фирма РЕТ) отметил, 
что «для такого сегмента модель ано-
мально хорошо продается». 

Появилось много ноутбуков в 
форм-факторе 12-13 дюймов, очень 
легких, без приводов, на процессо-
рах с пониженным потреблением 
энергии, весом 1,5 кг. Этот сегмент 
особенно любопытен для тех, кто по-
купает уже не первый ноутбук.

Корпорация Acer представила на 
российском рынке линейку тонких 
ноутбуков Aspire TimelineX. В серии 
4 ноутбука с процессорами Intel Core 
i5 и Core i7. Серия представлена дис-
плеями с диагональю 11,6; 13,3; 14 и 
15,6 дюймов с разрешением 1366 х 
768 пикселей и со светодиодной под-
светкой. Максимальный поддержи-
ваемый объем оперативной памяти 
DDR3 - 8 Гб. Время автономной рабо-
ты ноутбуков достигает 12 часов.

Другой новинкой 2010 года от Acer 
стали ноутбуки Aspire Ethos 8943G и 
5943G. Aspire Ethos 8943G оснащен 
18-дюймовым дисплеем с разреше-
нием 1920 х 2080 пикселей (Full HD). 
Диагональ экрана Aspire Ethos 5943G  
15,6 дюйма с разрешением 1366 х 768 
точек. На моделях установлены совре-
менные процессоры Intel Core i3, i5 и 
i7 и видеокарты ATI семейства Mobility 
Radeon HD 5000. Время автономной 
работы таких ноутбуков 3,5 часа.Андрей Борисичев, 

компания Самсон

Мария Соловьева, компания 
ViewSonic в России

Максим Макаров, фирма РЕТ

Юрий Пустовойт, Samsung 
Electronics Rus Company

Алексей Яковлев,  
компания Самсон
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Asus анонсировала ноутбуки серии 
K — модели Asus K42Jr, Asus K42F, 
Asus K52Jr, Asus K52F, Asus K72Jr и 
Asus K72F. Это уверенный середнячок 
на процессорах Intel Core i3, i5. Они 
комплектуются 14-, 15,6-, а также 
17,3-дюймовыми дисплеями, имеют 
до 8 Гб оперативной памяти, видео-
карту ATI Mobility Radeon HD 5470 и 
жесткий диск емкостью от 250 Гб до 
500 Гб. У 17-дюймовых — два дис-
ка емкостью до 1 Тб. Такие модели в 
сегменте Intel Core i явные лидеры. Их 
цена около 1000 долларов. 

Hewlett Paсkard вывела на рос-
сийский рынок розничную линейку 
Pavilion, которая позиционируется как 
серия ноутбуков для развлечений. 

Заметной новинкой от компании  
стал ноутбук HP G62T с 2,13-гига-
герцевым процессором Intel Core 
i3, 15,6-дюймовым экраном с LED-
подсветкой, а также 3 Гб оперативной 
памяти. Он оснащается различными 
жесткими дисками объёмом 160 Гб, 
250 Гб, 320 Гб и 500 Гб. Его стоимость 
составляет порядка 600 долларов.

Новинкой от HP стал EliteBook 
8740w с 17-дюймовым дисплеем с 
разрешением 1440 x 900 или 1920 
x 1200 пикселей, процессором Intel 
Core i5 или i7, оперативной памятью 
объемом до 16 Гб, жестким диском 
от 250 до 500 Гб. На модель возмож-
на установка SSD-накопителя ем-
костью 256 Гб. Лэптоп может быть 
оборудован приводом DVD или Blu-
ray, видеокартой ATI FirePro M7820, 
Nvidia Quadro FX 3800M или Quadro 
FX 2800M, кардридером, Wi-Fi и 
Bluetooth. Стоимость девайса от 2000 
до 3900 долларов.

Компания Lenovo в 2010 году пред-
ставила ноутбуки ThinkPad X201 (вес 
1,3 кг, частота процессора 2,66 ГГц, 
время автономной работы до 11 ча-
сов ), X201s (вес 1,12 кг, частота про-
цессора 2,13 ГГц, время автономной 
работы до 12,2 часа) на базе процес-
соров Intel Core. Стоимость моделей 
38 и 55 тысяч рублей соответственно.

Компания Samsung вывела но-

винку в сегмент нетбуков — первый 
в мире нетбук c возможностью под-
ключения к LTE-сетям—N150. LED-
экран нетбука с диагональю 10,1 
дюйма дает четкое детализирован-
ное изображение с яркими, сочными 
красками, а антибликовое покрытие 
позволяет сохранить качество кар-
тинки в условиях яркого света или 
в солнечную погоду. Помимо этого, 
экран модели N150 отличается по-
вышенной энергоэффективностью, 
что вкупе с оптимизированной ра-
ботой процессора и аккумулятором 
повышенной емкости обеспечивает 
непрерывную работу до 8,5 часов. 
Благодаря высокой скорости мо-
бильных LTE-сетей на Samsung N150 
можно просматривать потоковое 
видео вне зависимости от местопо-
ложения владельца. Помимо этого, 
новый нетбук поддерживает доступ к 
3G и Wi-Fi сетям. Стандарт связи LTE 
(Long Term Evolution) отличается вы-
сокой скоростью передачи данных, 
малым временем отклика и обшир-
ной зоной покрытия, что позволит 
потребителям получить высокоско-
ростной доступ к данным, где бы они 
ни находились.

Компания ViewSoniс предста-
вила ультратонкий ноутбук на ULV-
платформе ViewBook Pro VNB131. 
Ноутбук оснащен экраном с диаго-
налью 13,3 дюйма с разрешением 

1280 x 800 пикселей, процессором 
Intel Core 2 Duo ULV, жестким дис-
ком объемом 320 Гб. Объем опера-
тивной памяти ноутбука 2 Гб. Время 
автономной работы — до 12 часов. 
Стоимость ноутбука порядка 950 
долларов.

Компания Dell вывела на рынок се-
мейство ноутбуков Latitude E (модели 
Latitude E6410, E6510 и E6410 ATG) с 
процессорами Intel Core i5 и Core i7, 
быстродействующей памятью DDR3 
и HD-дисплеями 14,1 дюйма и 15,6 
дюйма. Dell позиционировала новые 
модели как средство для повышения 
эффективности автоматизации IТ-
процессов в организациях государ-
ственного и частного сектора.

Таковы наиболее заметные новин-
ки первого и начала второго квартала 
2010 года, отражающие общие тен-
денции рынка ноутбуков.

Прогнозы экспертов
Прогнозы экспертов на 2010 год в 

целом весьма позитивны. Большин-
ство экспертов ожидает рост на рын-
ке ноутбуков и выравнивание ситуа-
ции с их доступностью в России. 

Алексей Яковлев (компания 
«Самсон») говорит: «В 2010 году ры-
нок сохранит позитивную тенденцию 
к росту, на фоне применения  новых 
технологий, стремления к мобиль-
ности и оживления производства у 
вендоров, которые планируют во вто-
ром квартале 2010 года восполнить 
дефицит комплектующих и насытить 
рынок полностью».

Мария Соловьева (компания 
ViewSonic) прогнозирует: «У компа-
нии ViewSonic оптимистичные ожида-
ния от рынка: мы расчитываем на рост 
порядка 10 — 15%. Безусловно, ноут-
буки станут более высокотехнологич-
ными. При этом новые игроки здесь 
вряд ли появятся».

Юрий Пустовойт (Samsung 
Electronics Rus Company) коммен-
тирует: «В 2010 году мы прогнози-
руем рост рынка не менее чем на 
20-25%. Этот показатель базируется 
на дальнейшем увеличении доли нет-
буков и ноутбуков бюджетного сег-
мента». Компания Samsung не соби-
рается отдавать пальму первенства 
в сегменте дизайнерских нетбуков 
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и ноутбуков. Наша стратегия в 2010 
году — совершенствоваться техно-
логически и оставаться самым стиль-
ным брэндом на рынке ноутбуков».

В целом первый квартал 2010 года 
показал, что участники российского 
рынка ноутбуков настроены на его 
рост и выводят на рынок множество 
интересных технологичных и высоко-
производительных новинок. 

Рынок мониторов
По данным аналитического агент-

ства IT Research рынок мониторов в 
2009 году упал на 35 % в натуральных 
показателях по сравнению с 2008 го-
дом. Очевидный спад можно объяс-
нить не только нестабильной эконо-
мической ситуацией. Сокращение на 
рынке мониторов непосредственно 
связано с сокращением рынка ста-
ционарных ПК, которые вытесняются 
продажами ноутбуков. Максим Ма-
каров (компьютерная фирма РЕТ) 
отметил следующие тенденции: «На 
общем фоне падения рынка монито-
ров растет количество решений «два 
монитора на один компьютер». Часто 
клиенты покупают мониторы к ноут-
букам. В 2009 году стремительно де-
шевели большие диагонали». 

В пятерку лидеров эксперты вклю-
чают Samsung, Acer, LG, BenQ и 
ViewSoniс.

Андрей Борисичев (компания 
«Самсон») выделяет трех очевид-
ных лидеров рынка мониторов — 
Samsung, Acer и LG: «Одна из объ-
ективных причин лидерства — это 
широкая известность данных марок, 
а также их широкая представлен-
ность как на прилавках магазинов, 
так и в прайс-листах крупных и мел-
ких дилеров». 

Максим Макаров (компьютерная 
фирма РЕТ) характеризует распре-
деление долей рынка среди компа-
ний так: «Долгие годы и сейчас про-
должает лидировать Samsung, второе 
место у Acer, третье у Asus. В 2009 
году на рынок мониторов вернулась 
LG и стала активно присутствовать 
на рынке. Компания Samsung имеет 
более 30 процентов рынка. Компании 
Acer, Asus и LG делят оставшийся ры-
нок приблизительно поровну — по 15 
процентов».

Эксперты отметили снижение цен 
на мониторы с диагоналями 19, 20 и 
22 дюйма, что привело к резкому па-
дению спроса на популярную ранее 
17-дюймовую конфигурацию. Ан-
дрей Борисичев (компания «Сам-
сон») говорит: «Модельный ряд этих 
мониторов у производителей резко 
сократился и практически исчез из 
прайс-листов дистрибьюторов. 2009 
год стал годом вывода из ассорти-
мента компании «Самсон» мониторов 
с 17-дюймовой диагональю». Мария 
Соловьева (компания ViewSonic) 
рассказывает: «Корпоративный сег-
мент ориентирован на самые бюд-
жетные модели 17-19 дюймов. До сих 

пор востребованы мониторы с со-
отношением сторон 4:3. Розничный 
сегмент, безусловно, заинтересован 
в мониторах с необычными характе-
ристиками и интересным дизайном. 
Здесь наиболее востребованы мо-
дели 19-22 дюйма». Максим Мака-
ров (компьютерная фирма РЕТ) 
отмечает: «Лидирующий сегмент 
— 19-дюймовые мониторы, которые 
имеют более 30 процентов рынка. 
На втором месте модели с диагона-
лью 22 дюйма, которые получили по 
итогам 2009 года 22 процента рынка. 
На третьем месте 17-дюймовые диа-
гонали. Они имеют приблизительно 
12 процентов. Мониторы с диагона-
лью 20 и 23 дюйма занимают также 
существенную долю рынка. Модели 
с интегрированным TV-тюнером не 
показали существенных результатов 
продаж».

Новинки и тенденции
Самой заметной новинкой стало 

появление у мониторов HDMI-входов 
и появление USB-мониторов, ко-
торые подключаются через USB-
разъем как отдельное устройство. 
Для такого монитора не нужна видео-
плата. Воспроизводить HD-контент 
на нем нельзя, но для офисной ра-
боты он вполне пригоден. Важное 
решение — наличие в мониторах 
цифрового порта HDMI, поскольку 
начинают появляться видеоплаты с 
HDMI-разъемами. 

Самой долгожданной новинкой яв-
ляются мониторы с частотой разверт-
ки более 120 Гц, способные работать 
по технологии 3D. Эта технология, 
несомненно, даст новый толчок к 
развитию рынка. Максим Макаров 
(компьютерная фирма РЕТ) гово-
рит: «В 2010 году этот сегмент будет 
в основном уделом энтузиастов, а в 
2011 он будет пользоваться спросом 
более глобально». 

Появление LED технологий позво-
лит делать мониторы более тонкими, 
а соответственно, более легкими, с 
меньшим энергопотреблением. Эти 
технологии только начинают прихо-
дить на рынок. Мария Соловьева 
(компания ViewSonic) отмечает: 
«У нас оптимистичные ожидания от 
рынка. Мы считаем, он будет расти. 
Изменения на рынке, несомненно, 
будут связаны с развитием LED- и в 
более отдаленном будущем OLED-
технологии».

Андрей Борисичев (компания 
«Самсон») говорит: «Одна из основ-
ных тенденций в развитии модельных 
рядов мониторов — переход на мень-
шую яркость и меньшее количество 
ламп, что позволяет снизить стои-
мость и увеличить экономичность».

Основной тренд рынка ноутбуков 
и мониторов — технологическое со-
вершенствование предлагаемого 
модельного ряда, улучшение произ-
водительности при незначительном 
увеличении цены. Рынок за 2009 год в 

целом имеет неплохие показатели во 
всех каналах сбыта, несмотря на не-
простую экономическую ситуацию. 
По мере отступления экономическо-
го кризиса и постепенного роста про-
изводства продажи в корпоративном 
канале сбыта будут постепенно ра-
сти. Существенной тенденцией ста-
ло расширение сектора ноутбуков за 
счет сокращения стационарных ПК, 
а также сближение сегментов ноут-
буков и нетбуков. Развитие рынка 
ноутбуков и мониторов в целом, без-
условно, будет связано с появлением 
новых технологических решений. 

Распределение долей рынка мониторов с 
различными размерами диагоналей 


